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International

Umweltmanagement — Natur-Erlebnis — Klimaschutz

Camping etabliert sich zur
nachhaltigsten touristischen Branche

Georg Spatling, LCB e.V.
Marco Walter, ECOCAMPING e.V.

Landesverband
der Camp gwlrtshft L' B
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Umweltauszeichnungen als Weg zur
nachhaltigen Wirtschaftsweise
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ECOCAMPING
In Europa
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240 Unternehmen mit
Auszeichnung bilden grofites
Netzwerk flr nachhaltigen
Tourismus in Europa
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Mitglieder von ECOCAMPING
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-> ECOCAMPING ist die gemeinsame _ Nachhaltigkeitsinitiative
von Campingwirtschaft und Umweltorganisationen!
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Fordermitglieder von ECOCAMPING
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Campingplatz-Ausstattung Dachbeg rinurgs sy eme
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Deutschland

Okonomie & Okologie

Fazit einer
Spezialauswertung des
BVCD Betriebsvergleichs von
117 Campingunternehmen,
davon 69 mit ECOCAMPING:

Zusammenfassend lasst
sich aus den vorliegenden
Daten schlussfolgern, dass
Betriebe mit ECOCAMPING
sowohl wirtschaftlich
erfolgreicher, als auch
ressourceneffizienter und
damit umweltschonender
sind als solche Betriebe ohne
ECOCAMPING.”



Natur-Erlebnis auf Campingplatzen




Warum naturnahe Freizeitgestaltung
auf Campingplatzen?

...well es die Gaste wollen

Das zeigt eine Gastebefragung

...well es das Unternehmen aufwertet

Das zeigt eine Unternehmerbefragung

...und die Erfahrung der bisherigen Teilnehmer in
MV und BB

...well alle Beteiligten Verantwortung fur die Zukunft
tbernehmen und Freude daran haben

Das zeigt die Erfahrung aus Umweltbildungs-
projekten von ECOCAMPING auf Campingplatzen
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Freizeitgestaltung: Was wollen die Gaste?
Quelle: ECOCAMPING Gastebefragung 2010

gwah!
AN “\:‘.age“ m sehr wichtig wichtig weniger wichtig munwichtig ™ keine Meinung
o s o OF
4 Freizelt o -
z Info Freizeitangebote

Freizeitangebote Kinder
Freizeitangebote Jugendliche
Naturkundliche Angebote
Freizeitangebote Erwachsene
Lehrpfade

Veranstaltungen auf CP

Il

WLAN

Internet-Café

1||I||

[ B

|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

9,
<
0
=
<
O
O
O
L1
©




Das Besondere an Naturerlebnis

* Positive Emotionen werden vermittelt
 Neuwertige Erfahrungen werden gemacht
o Zufriedenheit und Begeisterung entstehen

Zusammengefasst bedeutet
das, sich wohlfiihlen!

Der Wohlfuhlort
,LCampingplatz® wird im
Gedachtnis verankert!
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Naturerlebnis auf Campingplatzen

Eine gute Chance...

. hochwertige, zukunftsweisende
Freizeitgestaltung anzubieten

. ohne grol3e Investitionen das
Angebot mit Naturbezug zu
erweitern

. Im Gedachtnis der Gaste zu bleiben
und so aktiv Kundenbindung zu
betreiben

. etwas Neues auszuprobieren

Bayerisches Staatsministerium flr i
Limwelt und Gesundhalt =

‘r... ||r.||.!
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Maturerle bn_i_s Betrieb



,,KIirf{aschutz-(
auf Campingplatzen®
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Warum Klimaschutz auf
Campingplatzen?

Beitrag der Campingbranche zur
LOsung eines globalen Problems

Einsparpotenziale aufdecken

Unabhangigkeit von Ol- und
Gaspreisentwicklungen

Klimaschutz heifdt, den
Winschen der Gaste zu
entsprechen
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;_g'der Gaste zum Klimaschutz

| 84 der'B'éj:agten erachten Klimaschutz auf
npingplatzen fir wichtig

W

3% bef urworten eine Auszeichnung far
freundliche Campingplatze

/0 smd bereit fur die Ubernachtung mehr zu
5 ezahlen wenn dies dem Klimaschutz dient

.

0% wirden eine Klimaschutzauszeichnung
Auswahl des Campingplatzes
sichtigen

ECOCAMPING Befragung im Sommer 2009 (N = 234)
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Verbesserung am Beispiel Klimaschutz

Treibhausgasemissionen pro Ubernachtung
- Durchschnitt Europa -
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ECOCAMPING Campingplatz Hotel Hotel Hotel
Durchschnitt Sommer Winter

Quellen: Oko-Institut 2007 und ECOCAMPING-Verbrauchsanalyse
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Philosophie der Auszeichnung
,Klimafreundlicher Betrieb*

Ganzheitlicher Ansatz

Mehr als ,nur* der Einsatz
erneuerbarer Energien

Nachhaltige Wirtschaftsweise
Erlebbarkeit fir den Gast

Kompensation erst als letzter
Schritt: ,Vermeiden und
Reduzieren geht vor
Kompensieren®

Individuelle Losungen
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27+1 Kriterien aus acht Bereichen

« (Gebaude

 Energietrager

« Energieeinsparung und Energieeffizienz

o Klimaschutz als Serviceangebot

* Einbeziehung von Gasten und Mitarbeitern
« Management

 Kompensation

* Individuelle L6sungen
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Offen -sichtliche" Kriterien

* Mindestens 50% des Warme- und
Kéltebedarfs aus regenerativen
Energietragern

* Einsatz von Leuchtmitteln der
Energieeffizienzklasse A zu
Dauerbeleuchtungszwecken
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Kriterien, die ,im Verborgenen® bleiben

e Schutz der Gebaude vor
warmeverlusten

e Einsatz von 100% Okostrom

e Technische Malshahmen zur
Stromeinsparung

* Bevorzugt Auftrage
an regionale Firmen
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Kriterien, die den Komfort
fur den Gast erhohen

» Spezielle Angebote fir
Fahrradtouristen

e Abholservice fur Bus- und
Bahnreisende

e Bevorzugung regionaler und
saisonaler Produkte in Gastronomie
und Einzelhandel
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£

Auszeichnung des
Club Camping Jesolo International

als . Klimafreundlicher Betrieb*

Erster in Italien - zweiter in Europa
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